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PLIEGO DE CONDICIONES TECNICAS PARA LA
CONTRATACION DE LA REALIZACION DE LA CREATIVIDAD
Y LA PRODUCCION DE UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD DE
LA TELEVISION AUTONOMICA “7 REGION DE MURCIA”

Clausula primera.- Objetivo de la campanfa

El objetivo de la campaiia de publicidad es consolidar la imagen
corporativa de la television autondmica 7 Region de Murcia y conseguir
que los habitantes de la Region de Murcia la perciban como una
television propia y proxima, con la que se sientan identificados.

Clausula segunda.- Objeto del contrato

El contrato tiene por objeto la realizacion de la creatividad y la
produccion de una camparia corporativa de publicidad de 7 Regién de
Murcia durante el afio 2008.

Clausula tercera.- Contenido de las ofertas en desarrollo del objeto
del contrato

Las ofertas para realizar la campafia corporativa descrita en la clausula
anterior habran de contener los siguientes elementos:

1.- El cbédigo comin de comunicacion, eje de la creatividad de la
camparia corporativa, en el que se han de basar los desarrollos creativos
para los distintos soportes. En este codigo se integrara necesariamente el
logotipo del canal, que se puede obtener en la siguiente direccion web:
http://www.rtrm.es/servlet/rtrm.servlets.ServletL ink? METHOD=FRMIM
AGENCORPORATIVA&sit=c|4.

Este cddigo comdn de comunicacion ha de ser presentado de forma
grafica y debe ir acompafiado de una memoria explicativa de la idea y el
valor que quiere transmitir. Asimismo, tiene que ser concebido de manera
que permita ser aplicado a posteriores campafas de producto (programas
de television).
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2. El “storyboard” o maqueta de un spot de 30 segundos, para su emision
en television y en salas de cine.

3 Creatividad de tres originales de prensa, a tamafio pagina, media pagina
y robapaginas, y sus adaptaciones para los medios escritos, de pago o
gratuitos, que se editan en la Region de Murcia.

4 Creatividad y produccion de dos cufias de 30” para su difusién en radio.
5. Creatividad de tres originales de exterior: 1 para “mupis”, 1 para
cabinas y 1 para vallas.

6. Creatividad de tres banners para insertar en paginas web.

7. Propuesta de desarrollo del cddigo de comdn de comunicacion en
soportes no convencionales (por ejemplo: merchandising, buzoneo ...).

Las empresas licitadoras podran presentar mas de una propuesta
técnica para cada uno de los apartados anteriores. En ese caso, las
distintas propuestas tendran su reflejo en la oferta econémica.

Clausula cuarta.- Ambito territorial de la campaiia

La campafia publicitaria estard concebida para ser difundida en el
territorio de la Region de Murcia.

Clausula quinta.- Destinatarios de la campania
Toda la poblacion de la Region de Murcia mayor de 14 afios.
Clausula sexta.- Importe maximo del contrato
El importe maximo del contrato se fija en veinticinco mil (25.000)
euros, IVA excluido.
Clausula séptima.- Ofertas economicas
Las ofertas econdmicas contendran de forma desglosada:
1. El precio de la creatividad del cédigo comdn de comunicacion.

2. El precio de la produccion de las piezas descritas en los puntos 2 a 6
de la Clausula tercera.
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3. El precio por la elaboracion de las prescripciones técnicas y la
actuacion como “productor delegado”, segin lo establecido en la
Clausula octava.

Clausula octava.- Consideraciones sobre el spot para television y
cines

Television Autonémica de Murcia, S.A. (en adelante, TAM) se reserva
el derecho a contratar la produccién del spot para television y salas de
cine cuyo “storyboard” se exige en el contenido de las ofertas.

En caso de que TAM acuerde licitar el spot, éste se basara en el
“storyboard” de la oferta seleccionada. Por su parte, la adjudicataria se
obliga a elaborar las prescripciones técnicas para su contratacién y a
actuar de “productor delegado” de TAM, velando porgue la ejecucion sea
lo mas fiel posible a la idea creativa.

Clausula novena. Formato de entrega de los materiales

Las propuestas graficas se entregaran en soporte CD y en soporte papel
mediante una copia impresa. El “storyboard” del spot tendra un limite de
ocho cartones-pluma de dimensiones méaximas DIN A2. En caso de
presentarse una magueta del spot, su duracién sera de 30 segundos. Las
propuestas de audio se entregaran en soporte CD, y sus transcripciones,
en CD y papel.

Murcia, a 28 de julio de 2008

El Secretario General de
Radiotelevision de la Region de Murcia

Fdo.: Diego Carvajal Rojo
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